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[bookmark: P53]Бизнес-план
для реализации мероприятия 
«осуществление индивидуальной предпринимательской деятельности»
ОКАЗАНИЕ УСЛУГ ПО ПРОИЗВОДСТВУ МЕБЕЛИ
 (наименование проекта)

1. Данные о заявителе
[bookmark: _GoBack]
	Ф.И.О.
	

	Дата рождения
	

	ИНН
	

	Номер телефона
	

	Адрес эл. почты
	

	Адрес места жительства 
(места пребывания)
	

	Сведения об образовании (Наименование образовательной организации, период обучения и полученной специальности (квалификации, профессии))
	

	Опыт работы
за последние 3 года
(наименование организации, занимаемая должность, период)
	



1.1.	Опыт работы в запланированной деятельности
(наименование организации, занимаемая должность, период работы, а также знания, умения и навыки в выбранной сфере деятельности) 
Имею опыт работы и квалификацию в данной сфере, и знания для ведения данного бизнеса, возможность для успешного запуска проекта. 
За период работы наработан опыт, необходимый для ведения предпринимательской деятельности:
●	эффективного взаимодействия с партнерами – поставщиками, клиентскими структурами. 
●	о форматах работы через популярные профильные сайты.
●	формирования оптимальных складских запасов. 
Дополнительно, для выполнения отдельных технологических операций пользуюсь интернет-ресурсами с мастер-классами.

1.2.	Сведения о потребности в обучении (повышении квалификации) с обоснованием такой необходимости (указать наименование и адрес образовательной организации, формат и продолжительность курса/программы, специальность, стоимость обучения)
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________



2. Описание предпринимательской деятельности

	Сведения о виде предпринимательской деятельности
	Индивидуальный предприниматель

	Коды ОКВЭД
(если осуществляется или планируется деятельность в качестве индивидуального предпринимателя)
	

	Сведения о применяемой (планируемой к применению) системе налогообложения
	ИП на НПД

	Информация о месторасположении объекта предпринимательской деятельности

	Адрес 
(город, район, улица, офис, гараж и др.)
	

	Правовое основание пользования помещением/земельным участком
(собственность, аренда, другое)
	

	Площадь и характеристики помещения
/ земельного участка
	

	Стоимость аренды в месяц
	

	Срок действия договора аренды
	



2.1. Описание проекта (цели, задачи, краткое описание производимого продукта/товара/услуги):
В рамках проекта планируется приобрести оборудование для открытия и обустройства собственной столярной мастерской для производства мебели и ее дальнейшей продажи, для изготовления мебели и предметов интерьера на заказ по индивидуальным заказам жителей Вологодской области.
С уходом крупных международных ритейлеров (таких как IKEA) спрос на мебель сместился в сторону местных производителей, которые могут предложить сопоставимое качество и современный дизайн без переплаты за логистику из других стран.
Цели и задачи 
Цель – это получение прибыли посредством организации своего бизнеса по изготовлению мебели на заказ. 
Задачи – 
Открытие столярной мастерской (регистрация ИП, получение средств)
Обустройство помещения 
Запуск рекламы и поиск клиентов
Старт продаж 
Развитие производства и создание собственного бренда мебели
Основные стадии и стратегии развития. 
Основные стадии развития обычно включают в себя следующие мероприятия:
-Регистрационные и финансовые мероприятия
-Выбор поставщика услуг и оборудования;
-Обучение (идет в комплексе с приобретаемым оборудованием)
-Приобретение оборудования и расходных материалов;
-Запуск рекламы;
-Старт продаж.
Стратегия развития 
На старте проект планируется к запуску в формате ИП на НПД, однако при преодолении порога выручки (2,4 млн. руб.) планируется переоформление в ИП на УСН и найм сотрудников в штат.

2.2.	Наличие основных средств, материально-производственных запасов для осуществления деятельности 
____________________________________________________________________
(указывается   наличие и  основные характеристики имеющихся зданий, сооружений, транспортных средств, станков, оборудования, земельных участков и иных основных средств, а также материально-производственных запасов)
____________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________

[bookmark: _Hlk140851733]2.3.	Основные   средства, материально-производственные запасы, которые планируется приобрести за счет средств социального контракта (указывается потребность в оборудовании с перечислением его основных характеристик и указанием количества, стоимости и суммы):
	Наименование
	Кол-во
	Цена
	Сумма

	Инверторный сварочный полуавтомат
	
	
	

	Дисковая пила
	
	
	

	Аккумуляторная дрель-шуруповерт
	
	
	

	Эксцентриковая шлифмашина
	
	
	

	Ленточная шлифмашина
	
	
	

	Компрессор
	
	
	

	Угловая шлифмашина
	
	
	

	Лобзик
	
	
	

	Набор из стамесок
	
	
	

	Резиновый молоток
	
	
	

	Молоток-гвоздодер
	
	
	

	Быстрозажимная струбцина
	
	
	

	Маска сварщика
	
	
	

	Сборочно-сварочный стол
	
	
	

	Верстак столярный
	
	
	

	Прижим верстачный
	
	
	

	Отрезная пила
	
	
	

	Верстак
	
	
	

	Расходные материалы для инструментов (диски, саморезы, буры различных размеров)
	
	
	

	Материалы для изготовления первых заказов
	
	
	

	ИТОГО
	 
	 
	350 000


[bookmark: _Hlk140851764]Условия поставки оборудования.
Приобретение оборудования будет происходить путем анализа предложений поставщиков и частных лиц с агрегаторов. Материалы будут приобретаться у местных продавцов. 
Планируемая форма доставки оборудования – за счет поставщика, по материалам – силами продавца или самого инициатора проекта, в зависимости от действующих на тот момент условий.

2.4.	Наименование и отличительные особенности поставщиков оборудования, материально-производственных запасов

	№
	Наименование оборудования, материально-производственных запасов
	Поставщик
	Отличительная особенность поставщика

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



2.5.	Необходимое количество сотрудников, их состав, компетенции и навыки, фонд оплаты труда (указать, если планируется наем сотрудников): не требуется.
                
3. Анализ рынка и маркетинг, стоимость товаров (работ, услуг)

3.1.	Укажите основных потребителей товаров (работ, услуг) 

В рамках проекта планируется организация производства дизайнерской мебели в стиле лофт.
Рыночный спрос на дизайнерскую мебель в стиле лофт показывает ежегодный рост на 12–15%, что обусловлено высокой потребностью в долговечных и функциональных предметах интерьера. Этот сегмент занимает более 30% рынка нестандартной мебели в России, демонстрируя стабильный потребительский интерес как в жилом (B2C), так и в коммерческом (B2B) секторах.
1. Потребность в продукте и его значимость на рынке
Мебель в стиле лофт востребована благодаря своей универсальности и износостойкости. Основными факторами спроса выступают:
· Активное развитие рынка ИЖС: Рост загородного строительства требует оснащения просторных помещений.
· Развитие HoReCa: Кафе, бары и коворкинги выбирают лофт за прочность.
· Импортозамещение: Высокий спрос на отечественные премиальные аналоги европейских брендов.
· Долговечность изделий: Мебель служит более 15–20 лет без потери потребительских качеств.

2. Потребительские свойства и решение проблем клиентов
Продукция закрывает ключевые потребности заказчиков за счет уникальных эксплуатационных характеристик.
Устраняемые проблемы заказчика:
· Быстрая поломка типовой мебели: Стандартная мебель из ЛДСП служит недолго.
· Сложность подбора размеров: Ограничения стандартных фабричных модулей.
· Отсутствие индивидуальности: Однотипный дизайн масс-маркета.
Потребительские свойства стиля лофт:
· Высокая прочность: Использование стальных профилей и массива дерева.
· Ремонтопригодность: Возможность легкого восстановления поверхностей.
· Экологическая безопасность: Применение натурального сырья и масел.
· Простота ухода: Устойчивость к механическим и химическим воздействиям.

3.2.	Способы реализации продукции (товаров, работ, услуг), способы увеличения количества бизнес-показателей (продаж товаров/услуг):
Способы реализации:
· Онлайн-каналы: создание группы в VK, Max, размещение на Avito.
· Реклама в соцсетях: таргетинг на жителей до 35-55 лет, семьи с детьми, владельцы авто.
· Партнерство: предложение услуг мебельным магазинам, агентствам недвижимости, автосалонам (взаимовыгодное сотрудничество, скидки).
· Визитки и листовки: распространение в жилых массивах, на парковках, в местах скопления людей.
· Сарафанное радио: акцент на качество выполнения работы и фото «до/после», стимулирование отзывов.
Торговая политика мебельного производства строится на принципах ценовой доступности, прозрачности расчетов и гибкой адаптации под потребности клиентов.
Стратегия средних цен: Базовая стоимость продукции устанавливается на 10–15% ниже, чем у конкурентов из ________. Это достигается за счет прямой закупки металлопроката и древесины у региональных поставщиков.
Дифференцированные тарифы :
· Для физических лиц (B2C): Фиксированная розничная цена согласно прайс-листу.
· Для коммерческих заказчиков (B2B): Скидки от 5% до 15% при объеме заказа от 3 единиц или комплексном оснащении объектов.
· Для дизайнеров интерьера: Агентское вознаграждение в размере 10–12% от суммы контракта.
3.3.	Проведите анализ конкурентоспособности товаров (работ, услуг) с указанием стоимости у конкурентов
В этой сфере работает немало компаний. Это создаёт плотную среду: чтобы выделиться, нужно предлагать что-то особенное. Я предлагаю комплексный подход – возможность закрыть сразу все потребности клиента, а также гарантированное качество. Работать планирую в среднем ценовом сегменте.

3.4.	Прайс-лист с указанием наименования товаров (работ, услуг) и стоимости за единицу продукции (услуги)

	№
	Наименование товара (услуги)
	Стоимость товара, услуги, руб.


	1
	Стол лофт
	

	2
	Барные стулья
	

	3
	Комод лофт
	

	4
	Шкаф лофт
	

	5
	Стеллаж лофт
	

	6
	Журнальный столик
	

	7
	Тумба
	



4. Финансовый план
4.1.	Планируемые доходы по осуществлению деятельности за месяц

	[bookmark: _Hlk136961650]№ п/п
	Наименование продукции
	Количество, штук (месяц)
	Стоимость, рублей
	Итого, рублей

	1
	Стол лофт
	
	
	

	2
	Барные стулья
	
	
	

	3
	Комод лофт
	
	
	

	4
	Шкаф лофт
	
	
	

	5
	Стеллаж лофт
	
	
	

	6
	Журнальный столик
	
	
	

	7
	Тумба
	
	
	

	
	
	
	Итого
	



Данный расчет сделан с учетом средней нормальной производительности предприятия, на которую планируется выйти в периоде выполнения социального контракта.




4.2.	Прогноз доходов и расходов за месяц/год

	№
	Расходы/доходы
	Сумма (руб.)

	1
	Расходы
	на месяц
	на год

	1.1
	Затраты, связанные с регистрацией предпринимательской деятельности
	
	

	1.2
	Затраты на лицензирование
	
	

	1.3
	Затраты на сертификацию продукции, деклараций соответствия
	
	

	1.4
	Оплата за аренду помещения
	
	

	1.5
	Приобретение расходных материалов 
	
	

	1.6
	Транспортные расходы
	
	

	1.7
	Заработная плата персонала с фиксированными страховыми взносами
	
	

	1.8
	Расходы на рекламу
	
	

	1.9
	Расходы на оплату налогов
	
	

	1.10
	Иные расходы (указать)
	
	

	
	ИТОГО
	
	

	2
	Доходы
	на месяц
	на год

	2.1
	Доход от предпринимательской деятельности
	
	

	2.2
	Иные доходы (указать)
	
	

	
	ИТОГО
	
	

	3
	Финансовый результат (чистая прибыль)
	
	

	4
	Окупаемость проекта (мес.)
	
	











4.3.	Источники финансирования бизнес-плана

	№
	Источник финансирования
	Сумма, 
руб.
	Доля от общей суммы затрат (%)

	1
	Средства государственной социальной помощи на основании социального контракта на осуществление индивидуальной предпринимательской деятельности
	
	

	2
	Собственные средства
	
	

	3
	Иные заемные средства
	
	

	ИТОГО
	
	


      
          5. Календарный план реализации проекта 
          
План реализации проекта
(поэтапный план действий от момента получения денежных средств до начала оказания услуг)
	№ этапа
	Наименование этапа
	Сроки исполнения
	Объем финансирования, руб.
	Примечание

	
	-Регистрационные и финансовые мероприятия
	Указываете месяц
	
	

	
	-Выбор поставщика услуг и оборудования;
	Указываете месяц
	
	

	
	-Приобретение оборудования и расходных материалов;
	Указываете месяц
	
	

	
	-Запуск рекламы;
	Указываете месяц
	
	

	
	-Старт продаж.
	Указываете месяц
	
	

	
	
	
	
	





6. Оценка предполагаемых результатов, риска и перспектив

6.1.	Укажите сильные и слабые стороны проекта
Маркетинговый анализ (SWOT-анализ)
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	1.Выгодная локация: 


2.Логистическое преимущество: 

3.Кастомизация продукции: Производство по индивидуальным чертежам и размерам заказчика.
4.Высокое качество сырья: Использование сухого массива (влажность 8–10%) и порошковой покраски металлокаркасов.
5.Юридическая прозрачность: Работа по официальному договору с предоставлением гарантии 12 месяцев.
	1.Малые объемы выпуска: Ограниченная производительность из-за небольшого штата (1–2 мастера).
2.Слабая узнаваемость: Нулевая база отзывов и портфолио на старте проекта.
3.Зависимость от цен на сырье: Прямая привязка себестоимости к стоимости металлопроката и древесины.
4.Ограниченный бюджет продвижения: Небольшие первоначальные инвестиции в рекламу на старте.

	Возможности
	Угрозы

	1.Спрос со стороны HoReCa: Активное строительство и реновация баз отдыха, отелей и ресторанов.
2.Рост загородного жилья: Увеличение объемов ИЖС.
3.Партнерство с дизайнерами: Получение постоянного потока заказов от региональных дизайн-студий за процент.
4.Эко-тренды: Повышение спроса на изделия из натуральных материалов с долговечным сроком службы.
	1.Конкурентное давление: Наличие действующих мастерских лофт-мебели со сформированной репутацией.
2.Ценовой демпинг: Появление «серых» бригад и мастеров, работающих без уплаты налогов.
3.Рост цен на расходные материалы: Удорожание премиальных масел, восков и шлифовальных кругов.
4.Снижение покупательской способности: Сокращение трат населения на дизайнерские предметы интерьера в пользу масс-маркета.


         
6.2.	Оценка риска, устойчивость проекта. Укажите варианты развития бизнеса с учетом возможных рисков и мер по их предотвращению. Укажите, как риски скажутся на доходности и окупаемости бизнеса
Меры повышения конкурентоспособности мебельного производства в _____________ направлены на снижение издержек, повышение качества изделий и улучшение сервиса.
Технологическое превосходство и качество продукции
· Защитное покрытие: Использование износостойкой порошковой покраски металлических каркасов.
· Работа с массивом: Закупка древесины влажностью строго 8–10%.
· Премиальная отделка: Покрытие столешниц износостойкими натуральными маслами и воском.
· Кастомизация: Внедрение криволинейного фрезерования на ЧПУ под сложные дизайн-проекты.
Маркетинговые и коммерческие инструменты
· Программа лояльности: Выплата кэшбэка дизайнерам интерьеров в размере 10–12%.
· Пакетные предложения: Скидка 15% при заказе комплектов для бизнеса (HoReCa).
· Продвижение: Постоянная оптимизация карточек компании на Яндекс Картах и Авито.
· Акции для частных лиц: Проведение сезонных акций «Стол + стулья» со скидкой 10%.
Логистический и клиентский сервис
· Бесплатная доставка: Транспортировка до курортных зон (пос. Тургояк, ГЛК «Солнечная долина»).
· Прозрачность работы: Отправка клиентам ежедневных фото- и видеоотчетов в мессенджерах.
· Срочность: Сокращение цикла производства типовых моделей мебели до 3–5 рабочих дней.
· Юридическая надежность: Заключение официального договора с фиксированной ценой и гарантией 12 месяцев.
Послепродажное обслуживание 
· Гарантийный срок: Устанавливается продолжительностью 12 месяцев с даты подписания акта приема-передачи.
· Эксплуатационные инструкции: Передача заказчику технического паспорта изделия и памятки по уходу за массивом.
· Режимный контроль: Предоставление рекомендаций по поддержанию температурно-влажностного режима в помещении.
                  
7. Приложения

В   качестве   приложений   к  бизнес-плану  могут  быть  представлены: предварительный   договор   аренды;   договор  безвозмездного  пользования; коммерческое  предложение, гарантийное письмо о заключении договора аренды; документы,   подтверждающие   право   собственности,   документы,   которые подтверждают профессиональную пригодность и квалификацию по выбранному виду деятельности  (сертификаты,  подтверждающие прохождение курсов, тренингов и т.д.),   сертификаты   на  оборудование/товары,  скриншоты  с  изображением оборудования/товаров и т.п.

«___» __________ 202_ г. _______________ ______________________________
        дата заполнения                                                              подпись            Ф.И.О. полностью
